





EUREXPO VOIT LACCUEIL
EN GRAND

- | Entre sa création en 1984 et
aujourd’hui, Eurexpo Lyon est
passé de 80000 m? a

110000 m? de surface d’exposition.
Dans le méme temps, lespace
d’accueil n’avait jamais subi aucune
transformation. Ce sera chose faite fin
septembre 2010. Les exposants,
organisateurs et visiteurs du parc
d’exposition a dimension européenne
découvriront un lieu de vie accueillant,
convivial et respectueux de
lenvironnement. Entierement vitré, ce
nouvel espace de prés de 2000 m?
abritera tous les services nécessaires a
laccueil de ses visiteurs : point info,
business center, restaurants,
distributeurs de billets, vestiaires,
boutiques, etc.

EUREXPO THINKS BIG FOR ITS
RECEPTION AREA

EY Between its opening in 1984 and the

present day, Eurexpo Lyon has extended

its exhibition area from 80,000 m? to 110,000 m?.
In the same period, the reception area has never
undergone the slightest transformation. All this
is set to change at the end of September 2010.
Exhibitors, organisers and visitors to this exhibi-
tion centre with a European dimension will
discover a reception area that is welcoming,
attractive and environmentally-friendly. Totally
surrounded by walls of glass, the new area -
almost 2,000 m? - will provide visitors with all the
elements they need: information point, business
centre, restaurants, ATM, cloakrooms, boutiques
and so on.

LE FOOTBALL DANS TOUS
SES ETATS

- | En prévision de la Coupe du
monde de football en 2014 au
Brésil s’est tenue, du 8 au

9 décembre 2009, la sixieme édition de
Footecon. Il s’agit du forum
international des produits et services
pour lindustrie du football. Outre les
conférences organisées entre les
divers professionnels du secteur, un
salon de cinquante exposants
présentait les derniéres innovations, a
destination notamment des douze
villes brésiliennes sélectionnées pour
accueillir les matchs de la Coupe du
monde. Entreprise brésilienne associée
a GL events depuis 2006, Fagga
Eventos a participé a lorganisation et a
la promotion de Footecon 2009 aux
cotés de Traffic Sports et FSV.

FOOTBALL FRENZY
BY /n anticipation of the football World Cup in
2014, on 8 and 9 December 2009, the
sixth edition of Footecon was held in Brazil.
Footecon is an international forum of products
and services for the football industry. In addition
to conferences organised between the various
professionals in the sector, a trade show with
fifty exhibitors presented all the latest
innovations, destined in particular for the twelve
Brazilian cities chosen to host matches during
the World Cup. Fagga Eventos is a Brazilian
company that has been associated with
GL events since 2006, and they participated in
the organisation and promotion of Footecon
2009 alongside Traffic Sports and FSV.

A LA MODE DE GL EVENTS

= | Du 2 au 4 octobre 2009 et du 5
au 8 mars 2010 se tient le
Carrousel de la Mode aux
Jardins des Tuileries a Paris. Pour ce
rendez-vous incontournable de la mode
constitué autour de trois salons de
référence - Atmospheére’s, Paris sur
Mode et Premiére Classe - GL events a
dévoilé en exclusivité sa derniére
tendance en matiere de structure
événementielle : Absolute. Cette
structure haut de gamme offre 4500 m?
d’élégance et de sobriété révélés par un
design original et s’intéegre
harmonieusement au paysage parisien.

FASHION IN GL EVENTS STYLE

By -rom 2 to 4 October 2009 and 5 to 8 March
2010, the Carrousel de la Mode will be
held at the Tuilerie Gardens in Paris. For this
essential date in the fashion world calendar,
composed of three reference trade shows
(Atmosphére’s, Paris sur Mode and Premiére
Classe), GL events revealed the latest trend in
terms of event organisation structures: Absolute.
This top of the range structure provides 4,500 m?
of elegance and restraint through an original
design that blends in harmoniously with the
Paris cityscape.

LE MOTOR SHOW
MULTIPLIE LES
INNOVATIONS

- | Dans un secteur fortement
impacté par la crise
économique, GL events et
lensemble des prestataires du Motor
Show de Bologne, en Italie, ont

multiplié les initiatives et les
innovations pour rendre possible la
tenue de ce salon. Axée sur le sport
mécanique et le divertissement,
Uédition spéciale 2009 qui a eu lieu du 4
au 8 décembre a présenté un
programme conséquent : courses,
conduites test, démonstrations,
ateliers jumeaux pour les fans de car
tuning et de car audio, conférences sur
Uhistoire et les aspects techniques du
sport mécanique.

A WEALTH OF INNOVATION AT THE
MOTOR SHOW

BY In a sector that has been deeply affected

by the economic crisis, GL events and all

the service providers for the Bologna Motor
Show in ltaly multiplied their initiatives and
innovations in order to make it possible for the
show to take place. Focusing on motor sports
and entertainment, the special 2009 edition,
which was held from 4 to 8 December 2009,
presented an impressive programme: races,
test drives, demonstrations and twin
workshops for fans of customisation and
custom car audio, as well as conferences on
the history and technical aspects of motor
sports.

CAP SUR LANGOLA

- | Dans le cadre de la Coupe
d’Afrique des Nations de
Football qui s’est déroulé du
10 au 31 janvier 2010, GL events a
réalisé l'ensemble des installations
temporaires destinées a la presse sur
les quatre sites de la compétition : la
capitale Luanda et les villes de
Benguela, Lubango et Cabinda. Dans
chaque stade, les équipes techniques
ont été chargées d’installer,
d’aménager et d’équiper le centre de
presse, la salle de conférence, la zone
mixte et la tribune de presse. Signé
avec Liralink Technologia, prestataire
angolais désigné par le comité
d’organisation de l'événement sportif,
le contrat illustre la réussite des
récentes implantations de GL events
sur le continent africain, aprés UAlgérie
en 2007 et UAfrique du Sud en 2009.
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FOCUS ON ANGOLA
EY /n the context of the African Cup of Nations
for football, which took place from 10 to 31
January 2010, GL events was responsible for all
the temporary installations needed by the press
at the four competition sites: the capital, Luanda,
and the cities of Benguela, Lubango and Cabinda.
In each stadium, the technical teams had to
install, set up and equip the press centre,
conference room, mixed zone and press stand.
The contractwas signedwith Liralink Technologia,
the Angolan service provider designated by the
organisation committee for the sports event. This
contract is an illustration of the success of recent
GL events presence on the African continent,
after Algeria in 2007 and South Africa in 2009.

UN VILLAGE NOMME
LUMIERE

- | Pendant six jours, du 13 au

18 octobre 2009, la premiéere
édition du Festival Lumiére a
mobilisé acteurs et réalisateurs pour
présenter au grand public lyonnais des
films anciens ou des copies restaurées.
Pour loccasion, GL events a réalisé,
dans le parc de Ulnstitut Lumiere de
Lyon, laménagement du Village VIP. Ce
dernier comprenait différents espaces :
billetterie, exposition photo, librairie,
zone bar, salon VIP, salle de conférence
et zone de la Région Rhone-Alpes.
Donnant le clap de fin du festival a la
Halle Tony Garnier, lacteur et
réalisateur américain Clint Eastwood a
salué le concept de la manifestation.

A LUMIERE VILLAGE
BY For six days, from 13 to 18 October 2009,
the first edition of the Lumiere Festival
mobilised actors and producers to present Lyon’s
general public with old films or restored copies.
For the occasion, GL events organised the
installation of the VIP Village in the grounds of the
Lumiere Institute. This Village had a number of
different areas: ticket office, photo exhibition,
book shop, bar, VIP salon, conference room and
an area for the Rhone-Alps Region. Bringing the
curtain down on the festival at the Halle Tony
Garnier, the actor and director Clint Eastwood
paid tribute to the concept of the event.
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COUP GAGNANT SUR LE PARCOURS DE DUBAI

9 Le Race to Dubai est un
tout nouvel événement
dans le circuit du Tour
européen Professional
Golfers” Association
(PGAJ. Les soixante meilleurs joueurs
mondiaux de golf y rivalisent pour
remporter un prix exceptionnel. Pour
ce tournoi qui vient cloturer une saison
entamée a Shanghai en novembre
2008, un bonus de dix millions de
dollars a été attribué aux quinze
premiers joueurs du classement, dont
deux millions pour le seul vainqueur,
l'anglais Lee Westwood. Lors de cet
événement sportif inédit, qui s'est
tenu le 22 novembre dernier sur le
parcours du Jumeirah Golf Estates,
les équipes de GL events Owen Brown
se sont mobilisées pour installer plus
de 5000 m? de tentes. Le 18° trou
du parcours de golf accueillait un
espace convivial sous la forme d'une
structure Atrium, en demi-cercle
a chaque extrémité et comprenant
quatre pointes de toit intermédiaires.
Paralléelement, afin d’héberger le centre
de presse couvrant l'événement, c’est
une structure de la nouvelle gamme
Absolute, avec un toit arrondi de type
Eclipse, qui a été choisie. Enfin, pour
compléter le dispositif, les équipes
techniques ont installé de nombreuses
structures Ultimate de type pagode.
Impatients de voir le Dubai World
Championships se développer dans
les années a venir, les dirigeants de

GL events Owen Brown se félicitent
de cet important contrat signé pour
une durée de trois ans qui marque
un tournant dans la fourniture de
structures provisoires pour des
événements sportifs.
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WINNING SHOT ON THE
DUBAI COURSE

The Race to Dubai'is a new event in the
Professional Golfers' Association [PGA)
European Tour. The sixty best golfers in
the world battle it out to win an exceptional prize.
For this tournament, which was the last stage in
a season that started in Shanghai in November
2008, a bonus of ten million dollars was awarded
to the fifteen top-ranked players, including two
million for the winner alone, the British golfer
Lee Westwood. During the event, which was held
on 22 November 2009 on the Jumeirah Golf
Estates course, the GL events Owen Brown
teams sprang into action to install more than
5,000 m? of tents. The 18th hole of the golf
course had an attractive area in the form of an
Atrium structure, with a semi-circle at each end
and including four intermediate roof tips. In
parallel, and so as to house the press centre
covering the event, there was a structure from
the new Absolute range, for which a rounded
roof of the Eclipse type was chosen. Finally, to
complete the set-up, the technical teams were
installed in a large number of pagoda-style
Ultimate structures. The directors of GL events
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Owen Brown are impatient to see the Dubai
World Championships develop in the future, and
are appreciative of the fact that this major

contract has been signed for a period of three
years, thus marking a turning point in the supply
of temporary structures for sports events.

EVENEMENTIEL £VvENTS

SHANGHAI 2010 : EXPOSITION UNIVERSELLE
LA PLUS FREQUENTEE DE LHISTOIRE

9 L'Exposition universelle
de Shanghai, qui aura
lieu du 1¢" mai au
31 octobre 2010, sera
la plus importante
jamais organisée. Plus de 240 pays
et organisations internationales ont
confirmé leur participation. Autour du
theme «Meilleure ville, meilleure vie »,
les organisateurs attendent pas moins
de 70 millions de visiteurs, sur une
zone de plus de 5 km? située en plein
cceur de Shanghai, ville la plus peuplée
de Chine avec 20 millions d’habitants.
A loccasion de cet événement
planétaire, une zone baptisée Urban
Best Practices Area (UBPA) offrira
aux villes du monde entier une scéne
sur laquelle elles auront la possibilité
de répondre, en fonction de leurs
propres expériences et histoires, aux
questions des visiteurs en rapport avec
le monde urbain. Dans le méme esprit,

les villes présentes pourront, dans
cette zone UBPA, faire connaitre leurs
initiatives respectives sur les diverses
questions urbaines liées a la qualité
de vie, au développement durable, a

la protection du patrimoine historique
et a linnovation technologique au

sein du monde urbain. La région
Rhone-Alpes, jumelée avec la ville

de Shanghai depuis plus de 22 ans,

la Ville de Paris, la région Tle-de-
France, et la région Alsace ont été
sélectionnées pour faire partie de
UBPA. A loccasion de cette Exposition
universelle Shanghai 2010, GL events
Chine a mis en place une offre
packagée de gestion opérationnelle de
pavillons. Sécurité, nettoyage, hotesses,
maintenance, restauration, boutique,
gestion des délégations sont autant de
composantes de cette offre évolutive
s'adaptant au besoin de chaque
pavillon.

SHANGHAI 2010: THE
WORLD EXHIBITION
WITH THE MOST
VISITORS IN HISTORY

The Shanghai World Exhibition, which
will take place from 1 May to 31
October 2010, will be the biggest
exhibition ever organised. More than 240
countries and international organisations have
confirmed their presence. The theme is A
better city, a better life” and the organisers
hope to attract no less than 70 million visitors
over the 5 km? surface area in the very heart of
Shanghai, itself the largest city in China with 20
million inhabitants. For this planetary event, a
zone called the Urban Best Practices Area
(UBPA] will provide cities from all over the
world with a stage on which, depending on their

->

v

own experiences and histories, they can
respond to questions asked by visitors on the
subject of urban living. In the same mindset,
the cities present will also, within this UBPA
zone, be able to reveal their respective initiatives
on a range of urban matters such as quality of
life, sustainable development, protecting
historic sites and technological innovation in an
urban setting. The Rhone-Alps Region, which
has been twinned with Shanghai for more than
22 years, the City of Paris, the Ile-de-France
Region and the Alsace Region have been
chosen to take part in the UBPA. For this
Shanghai World Exhibition 2010, GL events
China has developed a package offer for
operational management of the pavilions.
Security, cleaning, hostesses, maintenance,
catering, boutiques and delegation management
are all part of this evolutive package which can
be adapted to the requirements of each
pavilion.
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CARRIERE cAREER

DESIGNER :

LA CREATIVITE AVANT TOUT

Lucy Beasley, designer chez Owen Brown,
Castle Donington, Grande-Bretagne

QUEL EST LE TRAVAIL D'UN
DESIGNER?

Un designer possede un don créatif.
C’est une personne capable de
retranscrire des idées innovantes et
originales de maniére visuelle, mais
qui sait aussi les argumenter. La
compétence en matiere de design
apporte une valeur ajoutée au savoir-
faire de léquipe commerciale et
logistique dans le montage d'un
projet. Pour proposer a nos clients des
événements uniques.

D’APRES VOUS, QUELLES SONT

LES QUALITES NECESSAIRES POUR
EXERCER CE METIER?

Un designer est quelqu’'un de
dynamique. Par ailleurs, il est capable
d'analyser un projet dans son ensemble,
de la conception a la mise en ceuvre

le jour J. Mais cela ne suffit pas, il

doit également étre en mesure de
communiquer ses idées de maniére
convaincante. Afin que les membres de
son équipe ou ses clients, qui n'exercent
pas forcément des métiers «créatifs »,
soient sensibles aux projets proposés.
Enfin, un designer se doit d"avoir un ceil
affuté, pour ne laisser passer aucun
détail.

QUEL EST LE PARCOURS A SUIVRE POUR
DEVENIR DESIGNER?

En ce qui me concerne, jai toujours été
attirée par la créativité et le design. C'est
un talent qui m'est apparu trés jeune.
J'avais toujours des crayons et de la
peinture a portée de main!

«Un designer doit
étre en mesure de
communiquer ses
idées de maniere
convaincante»

J'ai commencé par étudier les Beaux-
Arts a Université de Loughborough.

Au moment de ma licence j'ai choisi

la spécialité peinture et a la fin de ma
troisieme année d'études, je maitrisais
la création d'images virtuelles a laide de
logiciels type Adobe Photoshop. Apres
mon diplome, j'étais slre de la voie que
je voulais suivre : celle de la création. Me
voici aujourd’hui designer chez GL events
Owen Brown, depuis prés de deux ans.

QUE PENSEZ-VOUS DE VOTRE
MISSION?

J'ai beaucoup de chance. Mon travail
me permet de prendre part a des
projets passionnants qui se suivent

mais ne se ressemblent jamais. Chaque
jour m'offre loccasion d'apprendre de
nouvelles choses, chaque projet me
permet de me perfectionner dans la
maitrise de nouveaux programmes
informatiques. Il faut dire qu'ils sont
essentiels dans le cadre de ma mission.
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DESIGNER: CREATIVITY
ABOVE ALL

Lucy Beasley, designer chez Owen
Brown, Castle Donington, Great Britain

‘A designer must also
be able to communicate
his ideas in a convincing
manner”

WHAT DOES A DESIGNER DO?

A designer has a creative gift. It's someone
capable of retranscribing ideas that are
innovative and original from a visual point of
view, but who also knows how to justify them.
Skill in design brings added value to the know-
how of the commercial and logistics teams
when it comes to putting a project together. It is
a means of offering our clients a unique event.

IN YOUR OPINION, WHAT QUALITIES DO YoU
NEED TO BE ABLE TO BE A DESIGNER?
Designers must be dynamic. In addition,
designers must be capable of analysing a
project in its entirety, from conception to
implementation on the big day. But this is not
enough on its own. They must also be able
to communicate their ideas in a convincing
manner so that other members of the team,
or the clients, who do not necessarily belong
to one of the “creative” professions, can also
be in tune with the projects proposed. Finally,
designers must be eagle-eyed, never missing
a detail.

HOW DO YOU GET TO BECOME A DESIGNER?
For me, | was always attracted to creativity and
design. It's a talent that came to light when |
was very young. |'ve always had crayons and
paint to hand!

| started by studying Fine Art at Loughbrough
University. For my Bachelor's degree, | chose
to specialise in painting, and at the end of my
third year, | was perfectly at home with creating
virtual images using software such as Adobe
Photoshop. Once | graduated, | knew exactly
what career path | wanted to take: creation. And
here | am now, a designer at GL events Owen
Brown, where ['ve been working for almost
two years.

WHAT DO YOU THINK OF THE TASKS YOU
HAVE.
I am very lucky. My job allows me to take part

in fascinating projects, one after another, but
which never get repetitive. Every day gives me
an opportunity to learn something new, each
project allows me to perfect my skills with

Depuis 1978, GL events est le
partenaire des entreprises et des
collectivités sur le marché de
l'événementiel a travers ses trois
métiers :

- l'organisation d’événements avec
des agences spécialisées capables de
concevoir et d’organiser tous types
de manifestations : congres, salons,
conventions, événements sportifs...
— la gestion d’espaces avec un
réseau de 34 sites pouvant accueillir
un large éventail d’événements en
Europe et dans le monde.

- une gamme compléte de services
pour les salons, expositions,
événements et pour les réalisations
permanentes et semi-permanentes.

Chiffres clés : 35 métiers, plus
de 3500 collaborateurs,

4000 manifestations accueillies,
3500 événements, 8 millions

de spectateurs, visiteurs et

congressistes.

- 0y

Since 1978, GL events has been the partner of
businesses and groups in the event organisation
market through its three areas of expertise:

— event organisation, with specialist agencies

ROYAUME-UNI
Londres
Midlands

new computer programmes. | must admit that
these programmes are absolutely essential for
the job I do.

GL events EN BREF ABouT 6L EVENTS

capable of designing and organising all types of
event: conferences, trade shows, conventions,
sports events, etc.

— venue management with a network of 34
venues capable of hosting a wide range of events
in Europe and all over the world.

— a complete range of services for trade shows,
exhibitions, events and for permanent and semi-
permanent productions.

Key figures: 35 professions, more than 3,500
employees, 4,000 events hosted, 8 million
spectators, visitors and delegates.

Lille ®

M Amiens
@ Rouen
Paris H® Metz B

Nancy @
@ Rennes

Troyes
M Vannes ves

@ Nantes

® Poitiers
Roanne

M Sites gérés

Clermont-Ferrand W
OHN Lyon
® Agences v

Saint-Etienne M
Grenoble ®

Toulouse H® Nice H@®

Marseille @

PAYS-BAS

La Haye

ESPAGNE

Barcelone

CANADA
Montréal N.

ETATS-UNIS N

PORTUGAL ——
New York H@® ®

Lisbonne

ALGERIE
Alger

M Sites gérés
@ Agences

BRESILN
Rio de Janeiro Bl
Curitiball

Bruxelles
/\/ Genéve
HONGRIE
% .K Budapest
[

BELGIQUE
SUISSE

CHINEN me@shanghai

Bologne
Hong Kong

@ Padoue

EMIRATS
TURQUIE
Istanbul TARA_B ES UNIS

Dubai

AFRIQUE DU SUD

Johannesburg

Avril/April 2010 - GL events magazine




GL events solutions, ideas that make the event

OUTDOOR FITTINGS, CREATION OF SPECIFIC AREAS, INTERIOR FIT OUTS AND
DECORATION, STAND DESIGN, AUDIOVISUAL, FURNITURE, SIGNAGE AND GRAPHICS,
FLORAL DECORATION, RECEPTION...

FOR GL EVENTS, A SUCCESSFUL EVENT IS AN IDEA, AN ORGANIZATION,
A DESTINATION, A SET OF SOLUTIONS... BRINGING PEOPLE TOGETHER.

www.gl-events.com



